
INTERNETSKO
OGLAŠAVANJE

svemirkovac.com

IZVJEŠTAJ 



Ciljevi
oglašavanja

CILJ  3

Povećanje posjeta Facebook i YouTube stranici

CILJ  2

Povećanje broja prijava na seminar

CILJ  1

Povećanje svijesti o brendu - svemirkovac.com



Google oglašavanje

SEMINAR REKONEKTIVNOG ISCJELJ IVANJA (NIVO I  I  I I )

TRAJANJE KAMPANJE 1.  -  15.  LIPNJA (15 DANA)
BUDŽET- GOOGLE SEARCH KAMPANJA: 300€ (20€ = 150 KN DNEVNO)
BUDŽET -  GOOGLE DISPLAY KAMPANJA: 200€ (13€ = 97 KN DNEVNO)

PROMOCIJA WEB STRANICE SVEMIRKOVAC.COM:

http://svemirkovac.com/


SEARCH (PRETRAŽIVAČKA) KAMPANJA

prikazuje se oglas za Seminar Rekonektivnog iscjeljivanja (Nivo I i II) -
https://svemirkovac.com/seminar-one-iskustvo-hr
Oglas prikazan 9.671 puta i ostvario je 833 klikova
Ukupni budžet kampanje: 2.250,00 kn

DISPLAY (PRIKAZIVAČKA) KAMPANJA

prikazivanje serije oglasa koji vode na Seminar Rekonektivnog iscjeljivanja
(Nivo I i II) - https://svemirkovac.com/seminar-one-iskustvo-hr 
Oglas se prikazao 4.275.641 puta i ostvario je 2.007 klikova
Ukupni budžet kampanje: 1.457,48 kn Dvije

Google
kampanje



GOOGLE OGLAŠAVANJE
Oglasi su prikazani više od 4 milijuna puta
Najviše posjeta web stranici u prvoj polovici lipnja ostvareno je putem oglašavanja

*prikazan broj posjetitelja koji su došli do dijela stranice netom prije mogućnosti odlaska na google formu za prijavu na seminar, odnosno na svemirkovac.com/prijava-na-seminar-one 



Oglas se najčešće prikazivao kod pretraga za
ključnu riječ meditacija (3.237 puta) koja je ostvarila i
najveći broj klikova (156).

Najčešće prikazivan oglas

GOOGLE SEARCH (PRETRAŽIVAČKA) KAMPANJA



GOOGLE DISPLAY KAMPANJA

Najčešće prikazivan oglas



POSJETITELJI  WEB STRANICE
Najveći broj posjeta stranici u periodu od 1. do 15. lipnja ostvarili su posjetitelji iz Hrvatske
Najviše posjetitelja su žene (77%)
Najveći broj posjetitelja stranice imaju između 55 i 64 godine
Najviše dolaze na stranicu oko 21 sat
Više od 80% posjetitelja na stranicu dolazi putem mobitela



60% od ukupnog broja posjetitelja web stranice ima sljedeće interese:



Facebook oglašavanje

YOUTUBE LINK ŽELJENOG VIDEA 
WEB STRANICA -  SEMINAR
PROMOCIJA FACEBOOK STRANICE

TRAJANJE:  15 DANA
3 OBJAVE 
BUDŽET: 150 EUR (50 EUR PO OBJAVI ZA VRIJEME CIJELOG
TRAJANJA KAMPANJE)

PROMOCIJA POSTOVA-OBJAVA

KAMPANJA KREĆE 1.  LIPNJA



FACEBOOK
Oglasi na Facebooku dosegli su više od 85.000 ljudi, a prikazani su više od 188.000 puta

Brand awareness kampanja ugašena je 5. lipnja, a nakon nje je kreirana Page like Engagement kampanja tijekom koje se povećao broj pratitelja

Facebook stranice - više od 140 ljudi počelo je pratiti Facebook stranicu www.facebook.com/svemirkovac.rekonekcija

Više od 800 ljudi kliknulo je na oglas koji je vodio na web stranicu s informacijama o seminaru

Kampanje s dnevnim budžetom od 3,33 eur trajale su do 15. i 16. lipnja nakon čega su kreirane kopije kampanja koje su trajale do 19. lipnja s

dnevnim budžetom od 5 eur 



YouTube oglašavanje

KAMPANJA KREĆE 1.  LIPNJA
TRAJANJE KAMPANJE:  1.  -  15- LIPNJA (15 DANA)

PROMOCIJA ŽELJENOG VIDEA U FORMI TZV. DISCOVERY OGLASA

(PRIKAZIVANJE VIDEA NA YOUTUBEU U FORMI SPONZORIRANIH REZULTATA PRETRAGE ILI  U
FORMI PRIJEDLOGA ZA GLEDANJE)

BUDŽET: 105 EUR (7€ = 52 KN DNEVNO) -  780,73 KN



YOUTUBE  

Oglas na YOUTUBEU pogledan je više od 27.000 puta (od toga više od 23.000 jedinstvenih gledatelja)
U prosjeku je pogledana jedna minuta oglasa (gotovo 80% cijelog videa)
Najveći broj pregleda dolazi iz Srbije (14.552)
Najviše pregleda ostvarile su osobe starije od 65 godina
Gotovo 70% prikazanih oglasa pogledale su žene



Uzimajući u obzir mali broj pretraga na željene ključne riječi (ispod 1000 pretaga mjesečno) dobra je kombinacija Google Display i Search kampanje
- povećanjem svijesti o postojanju branda, povećava se i znatiželja, a time i klikanje na oglas koji daje više informacija 
Koristeći alternativne ključne riječi za Search kampanju (GSN), poput meditacije, reiki, thetha healing i sl. povećala se svijest o brandu kod onih
zainteresiranih za alternativne metode rada na sebi, koji možda nisu bili upoznati s rekonekcijom, a proširenjem na dodatne ključne riječi, povećao
se i broj prikazivanja oglasa na GSN.
Kombinacija oglašavanja s redovitim unapređenjem i ažuriranjem sadržaja na web stranici i društvenim mrežama, slanje objava u medije, suradnja
s drugim fizičkim i pravnim osobama koje će dijeliti objavljeni sadržaj dobar je put za popularizaciju rekonekcije i konzumaciju usluga koje se nude

Preporuka za redovito održavanje Search kampanje na Googleu za najvažnije ključne riječi s mjesečnim budžetom od 500 kn. Ispod se nalazi
rezultat oglašavanja za razdoblje od 1. do 15. lipnja:

Također se preporuča i redovito boostati važnije postove na Facebooku, posebice ukoliko post sadržava YouTube link

Zaključak
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WEB: WWW.KREATIVNEKOMUNIKACIJE.HR
EMAIL:  INFO@KREATIVNEKOMUNIKACIJE.HR

SKYPE: KREATIVNE KOMUNIKACIJE
TEL:  00385 97 606 91 94

http://www.kreativnekomunikacije.hr/
http://www.kreativnekomunikacije.hr/
mailto:info@kreativnekomunikacije.hr

